Zusammenarbeit

mit Wirtschaftsunternehmen
BeschluB der BUND-Delegiertenversammlung 1995 in Marktheidenfeld

Priambel

Der BUND will die 6kologische Umgestaltung der
Wirtschaft. Deshalb fordert er den
okologisch/6konomischen Diskurs mit der
Wirtschaft, Arbeitgebern und Arbeitnehmern. Die
Kooperation mit Wirtschaftsunternehmen ver-
steht er als Instrument seiner politischen Arbeit.
Der BUND ist sich auch bewuBt, daB groBe
Wirtschaftsunternehmen in diesem Bemiihen oft
seine Gegner sind; manche sind sogar ein
Problem fiir den Rechtsstaat selbst.

Ziel einer 6kologischen Wirtschaft ist es, die
Befriedigung der Lebensbediirfnisse aller
Menschen durch die Nutzung der Naturgiiter bei
dauerhafter Erhaltung der natiirlichen Welt
sicherzustellen. Die umweltzerstérende
Wachstumspolitik muB beendet werden:

e durch Umkehr und Abkehr von der
Ubernutzung der Natur

e durch eine drastische Reduktion des
Verbrauchs von Rohstoffen, insbesondere von
Energie

e durch eine drastische Reduktion des
Schadstoffeinsatzes und -ausstofBes.

Erfolgskriterien fiir die Zusammenarbeit sind die
konkrete Entlastung fiir die Umwelt und die
politische Wirkung der Aktion.

Ablehnung von Oko-Sponsoring

Der BUND lehnt ein ,,Oko—Sponsoring“
herkédmmlicher Machart ab. Bei einer
Zusammenarbeit mit Wirtschaftsunternehmen
diirfen Verkaufssteigerung von Produkten und
Jmagetransfer* vom BUND zum Unternehmen
nicht im Vordergrund stehen.

Fiir den 6kologische Umbau der Wirtschaft

Der BUND strebt Kooperationen mit
Wirtschaftsunternehmen an, wenn sie der
okologischen Umgestaltung der Wirtschaft und
den umweltpolitischen Zielen des BUND dienen.

BUNDIogo

Die Vergabe des BUNDIlogos an ein Unternehmen
oder fiir ein Produkt ist nicht méglich.
Ausgenommen vom Verbot der Logo-Vergabe
sind BUND-eigene Materialien wie Werbeartikel
fiir die Verbandsarbeit sowie Biicher,
Schallplatten, Videos o.4..

Voraussetzungen fiir eine Kooperation

1. Prioritit hat die Kooperation mit kleinen und
mittleren Unternehmen. Je groBer ein
Unternehmen ist, desto hoher miissen die
Anforderungen an den zu erwartenden
okologischen Erfolg sein.

2. Die Unterstiitzung eines Unternehmens muB
einen konkreten Vorteil fiir Natur und Umwelt
bringen.

3. Das Unternehmen muB folgende
Voraussetzungen erfiillen:

e  Festschreibung von Natur- und
Umweltschutz als Unternehmensziel in den
Unternehmensgrundsétzen

e Klare Verantwortlichkeiten in der
Unternehmensfiihrung fiir den Umweltschutz im
Unternehmen

e Ausreichende und ausgewiesene finanzielle
Ressourcen fiir Umweltschutzaufgaben

e Kompetente Gremien zur 6kologischen
Ausrichtung des Unternehmens

e Einbeziehung der Arbeitnehmer/innen und
ihrer Vertretungen in die umweltgerechte
Unternehmensfiihrung, z.B. durch hausinterne
FortbildungsmaBnahmen, Mitspracherechte fiir
die Umweltbeauftragten, Einbeziehung des
Betriebsrats und Abschluf eines Oko-
Tarifvertrages.

4. Glaubwiirdigkeit als Unternehmen und in den
Umweltschutzprojekten.
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5. Das Image des Unternehmens und des BUND
diirfen nicht unvertraglich sein.

6. Die Zusammenarbeit mit Unternehmen
verlduft grundséatzlich projektbezogen. Sie darf
auf keinen Fall in eine pauschale Unterstiitzung
des Unternehmens durch den BUND umgemiinzt
werden.

7. Uber Inhalt, Konditionen und Laufzeit des
Projektes werden klare vertragliche
Vereinbarungen getroffen. Diese Vertrige werden
ausschlieBlich mit der Unternehmensspitze
getroffen.

8. Die organisatorische und politische
Unabhingigkeit des Verbandes darf durch die
Kooperation in keinem Fall gefahrdet werden.
Die Kritikfahigkeit gegeniiber dem Partner muf3
erhalten bleiben.

9. Die Zahl der Kooperationen ist auf Projekte
mit Signalcharakter zu beschranken.

10. Die Leistungen des BUND miissen
angemessen honoriert werden.

11. Der Kooperationspartner muBl dem BUND
auf Verlangen umfassend die bendtigten
Auskiinfte zu Firmenstruktur, Produkten,
Produktionsmethoden, Bauinvestitionen,
Fuhrparks und Energieverbrauch geben.

12. Die Struktur und die Produktionspalette des
Unternehmens mufl den umwelt- und
wirtschaftspolitischen Leitlinien des BUND
entsprechen. Die Kooperation mit Konzernen ist
damit ausgeschlossen.

13. In jedem Einzelfall miissen nachvollziehbare
Kriterien fiir Kooperationen erarbeitet werden
und Zielvorgaben festgelegt werden, bis zu
welchem Zeitpunkt die Unternehmen welche
Ziele realisiert haben sollen. Niheres regelt der
BUND-Rahmenvertrag fiir Kooperationen, der
jederzeit eingesehen werden kann.

AusschluB von Kooperationen

Die Kooperation mit bestimmten Branchen ist
nicht moglich. Diese Branchen sind auf einer den
Richtlinien beigefiigten AusschluBliste
aufgefiihrt. Ergdnzungen und Streichungen kann
nur die Bundesdelegiertenversammlung
vornehmen.

Entscheidungsfindung

Die BeschluBfassung iiber Wirtschafts-
kooperationen ist Vorstandsaufgabe.

Es wird das Einvernehmen mit den fachlich
zustdndigen Arbeitskreisen hergestellt

Mindestens vier Wochen vor der entsprechenden
Bundesvorstandssitzung sind Informationen iiber
die mogliche Kooperation an die
Landesverbinde, die Arbeitskreise und die
BUNDjugend zu verschicken. Diese erhalten
somit die Moglichkeit, Stellungnahmen
abzugeben, die bei der Entscheidungsfindung
beriicksichtigt werden.

Der Vorstand fillt seine Entscheidung mit einer
Mehrheit von drei Vierteln aller
stimmberechtigten Mitglieder. Die Einnahmen
aus der Zusammenarbeit diirfen nur zur Deckung
projektbezogener Kosten verwendet werden. Die
Einnahmen aus der Zusammenarbeit diirfen
nicht zur Deckung von Personalkosten
verwendet werden. Einnahmentiberschiisse
(Einnahmen abziiglich Sachkosten) aus den
jeweiligen Kooperationsprojekten sind in die
Riicklage einzustellen und diirfen erst nach
Beendigung eines Projektes in den Haushalt des
Folgejahres eingestellt werden.

Landesverbédnde, Kreis- und Ortsgruppen

1. Die Bundesdelegiertenversammlung fordert
die Landesverbdnde und die BUNDjugend auf,
die Richtlinien fiir die Zusammenarbeit mit der
Wirtschaft, die bei der
Bundesdelegiertenversammlung 1995
beschlossen wurden, in ihre jeweiligen
Landesverbinde bzw. BUNDJugend zu
iibernehmen. Wie die Entscheidungsfindung
geregelt wird, bleibt den jeweiligen Gremien
iiberlassen. Dabei sollte festgelegt werden, daf3
bei schwerwiegenden Bedenken im
Entscheidungsgremium des Landesverbandes/der
BUNDjugend das Projekt dem Bundesvorstand
zur Beratung vorgelegt wird, wenn ein Viertel
der Mitglieder des Entscheidungsgremiums dies
verlangt.

2. Landesverbinde, BUNDjugend und
BUNDgruppen informieren den Vorstand des
Bundesverbandes iiber Kooperationsprojekte mit
Unternehmen.
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3. Regionale BUND-Gliederungen kénnen keine
Vereinbarungen mit {iberregionalem Charakter
abschlieBen.

4. Uber die Rechte am BUNDIogo verfiigt der
Bundesverband. Jede Entscheidung tiiber eine
eventuelle Vergabe des BUNDIlogos ist deshalb
von der Zustimmung des Bundesverbandes
abhingig zu machen.

Spenden und Projektspenden

Andere Kriterien gelten fiir Spenden und
Projektspenden. Bei Spenden gibt es - abgesehen
von der abzugsfihigen Spendenbescheinigung -
keine Gegenleistung des BUND fiir den Spender.
Allerdings kann niemand den Spender daran
hindern, mit der Tatsache der Spende an die
Offentlichkeit zu treten.

Bei Projektspenden geht es um den materiellen
Wert der Spende fiir das ausgewihlte Projekt und
nicht um die Beeinflussung der
Unternehmenspolitik. Mit einer Projektspende
kann unter Umstinden eine Pressekonferenz des
Spenders verbunden sein, bei der die Spende
iiberreicht wird, ebenso wie die Erwdhnung der
Spende in Firmenberichten etc. (aber keineswegs
eine Werbekampagne des Unternehmens!). Somit
wird auch hier in der Offentlichkeit eine gewisse
Verbindung von Firmennamen und

Verbandsnamen hergestellt, die einen Image-
transfer bedeutet. Hierbei handelt es sich aber
um keine auf lingere Frist angelegte
Verbindung.

Sowohl bei der Annahme von Spenden als auch
von Projektspenden sollte die Imagevertrdglich-
keit von Spendern und Verband sorgfiltig
gepriift werden. Im Zweifelsfall sollen auch
Spenden und Projektspenden dem Vorstand zur
Freigabe vorgelegt werden.

Spenden {iber DM 10.000,- werden extra
ausgewiesen. Entscheidend ist die Summe aller
von einem Spender in einem Haushaltsjahr
eingegangenen Spenden, nicht die Héhe der
Einzelbetrige. Bei natiirlichen Personen wird der
Name bei der Ausweisung nicht genannt. Im
Zweifelsfall werden Spenden und Projektspenden
dem Bundesvorstand vorgelegt.

Vertragliche Bindung

Der BeschluB3 samt der ihm beigefiigten Anlagen
sind Bestandteile jedes Kooperationsvertrages.
Wird er nicht vollstindig beriicksichtigt, hat dies
die Ungiiltigkeit des gesamten Kooperations-
vertrages zur Folge. Der Vorstand berichtet bei
der Bundesdelegiertenversammlung tiber die
Entwicklung der Kooperationen und den Inhalt
der Kooperationsvertrige.
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Hintergrund

Fiir eine 6kologische Wirtschaft

Eine Losung der Umweltkrise ist nur moglich,
wenn unser Wirtschaftssystem nach
okologischen Erfordernissen umgestaltet wird.
Gelingt dies nicht, ist die Arbeit der
Umweltschutzverbidnde zum Scheitern verurteilt.

Der BUND setzt sich fiir die 6kologische
Umstrukturierung der Wirtschaft ein, indem er:

e durch Aufklarung zu einem 6kologischen
Konsumverhalten beitrigt

e den Staat dringt, einen verbindlichen
okologischen Handlungsrahmen fiir unser
wirtschaftliches Handeln zu schaffen. Hierzu
gehort die Definition klarer umweltpolitischer
Ziele und deren Realisierung mit allen zur Verfii-
gung stehenden Instrumenten -
ordnungsrechtlichen (Ver- und Gebote) sowie
6konomischen (z.B. Umweltsteuern und -
abgaben)

e  Druck auf Unternehmen austibt, die nicht
umweltvertriglich wirtschaften (z.B. durch
Verbraucheraktionen und Offentlichkeitsarbeit)

e aber auch indem er durch Gespriache und
eine begrenzte Zusammenarbeit direkten EinfluBl
auf Unternehmen nimmt.

Gesetze allein reichen nicht

Die Unternehmen sind von entscheidender
Bedeutung bei der 6kologischen Umgestaltung
der Wirtschaft. Zwar werden auch weiterhin
okologische Rahmenbedingungen in Form von
Gesetzen und Verboten notwendig sein, auf die
die Unternehmer reagieren miissen. Aber
gleichzeitig wird jetzt schon deutlich, da man
mit staatlichen Vorschriften nicht alles regeln
und - noch weniger - kontrollieren kann.
Deshalb werden zunehmend auch wirtschaftliche
Instrumente eingesetzt werden miissen. Uber
6konomische Instrumente miissen
Eigenverantwortung, Kreativitit und initiatives
unternehmerisches Handeln fiir einen
vorsorgenden Umweltschutz aktiviert werden.
Bei den Unternehmen liegt letztverantwortlich
die Entscheidung iiber die Produktionsverfahren,
die eingesetzten Materialien, die Eigenschaften
der Produkte und die Transportwege.

In Unternehmerkreisen gibt es zunehmend die
Einsicht in die 6kologische Gefihrdung und
teilweise auch die Bereitschaft, das Handeln
danach auszurichten. Eine stirkere dkologische
Orientierung der Unternehmen wird kiinftig in
vielen Fillen iiber den unternehmerischen Erfolg
entscheiden. Das Umweltprofil eines Betriebes
hat EinfluB:

e auf die Sicherheit bzw. Akzeptanz des
Produktionsstandortes

e auf die Attraktivitit fiir besonders
qualifizierte Mitarbeiter und die Motivation aller
Mitarbeiter

e auf die Genehmigung neuer
Produktionsanlagen und insbesondere auch auf
die Absatzchancen eines Unternehmens

Pioniere unterstiitzen

Der BUND fordert von den Unternehmen, daB sie
die jetzt schon gegebenen Handlungsspielriume
ausschopfen und sich fiir die Verscharfung der
okologischen Rahmenbedingungen einsetzen, um
damit die Realisierungsmoglichkeiten fiir alle
Unternehmen gleichermaBen zu verbessern. In
diesem Zusammenhang ist der BUND zu einer
Zusammenarbeit mit Unternehmen bereit, die
sich um eine Pionierrolle im Umweltschutz
bemiihen. Der BUND sucht die Kooperation mit
Unternehmen, die ihre 6kologische
Verantwortung nicht durch die Erfiillung
gesetzlicher Auflagen erschopft sehen, sondern
sich initiativ um eine weniger belastende
Unternehmenspolitik bemiihen. In Projekten der
Zusammenarbeit sieht der BUND die Chance, den
okologischen Wandel der Wirtschaft zu
beschleunigen.

Eine Zusammenarbeit mit Unternehmen bedeutet
somit keine grundsitzliche Umorientierung
unserer Arbeit, sondern lediglich eine
Erweiterung unserer strategischen Moglichkeiten.
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Grundsitze der Zusammenarbeit

Sowohl fiir die Unternehmen als auch fiir die
Konsumenten ist der BUND als kritischer und
sachkundiger Verband ein attraktiver Partner.
Die Bundesbiirger bringen den Umweltverbinden
in 6kologischen Fragen ein weit héheres
Vertrauen entgegen als allen staatlichen
Institutionen, ganz zu schweigen von der
Industrie. Dieses Vertrauen - das fiir unsere
Arbeit unerlaBlich ist - verschafft uns eine
Autoritat beim Konsumenten, die die
Unternehmen gerne nutzen wiirden. Gleichzeitig
ist das Vertrauen aber ein duBerst fragiles Gut,
das durch fragwiirdige Projekte oder
unglaubwiirdige Partner aus dem Bereich der
Wirtschart schwer beschadigt werden kann.
Chancen und Risiken der Zusammenarbeit mit
Unternehmen sind daher sehr sorgfiltig
abzuwéagen.

Ziele

Zielsetzung bei Kooperationen des BUND mit
Wirtschaftsunternehmen ist

e die 6kologische Umorientierung des
Unternehmens zu beeinflussen

e zu einer verstiarkten Akzeptanz
umweltfreundlicher Lésungen bei anderen
Unternehmen und Konsumenten beizutragen

e  durch die Realisierung von fortschrittlichen
Losungen den Druck auf eine konsequente
staatliche Umweltpolitik zu verstirken

e durch beispielhafte Projekte insbesondere
diejenigen Ziele zu verwirklichen, die durch den
Druck auf den Gesetzgeber nicht erreicht werden
konnen oder die in Bereichen liegen, die der
Gesetzgeber nicht regeln kann.

Geld gegen Logo - Nein

Abgelehnt wird vom BUND ein ,,Oko-
Sponsoring® herkémmlicher Machart, bei dem
Imagetransfer und Verkaufssteigerung im
Vordergrund stehen und keine inhaltliche
Anderung der Unternehmenspolitik angestrebt
wird. Die einfache und ergiebige Formel ,,Geld
gegen Logo* gilt fiir den BUND nicht. Der BUND
lehnt deshalb die Empfehlung fiir ein Produkt
eines bestimmten Herstellers bzw. eines
Markennamens ab. Die Vergabe des BUNDIlogos
zum Abdruck auf dem Produkt oder auf
Werbematerialien ist hierfiir nicht zuldssig.
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Anhang

AusschluB von Kooperationen

Eine Kooperation ist nicht moglich mit

e  Unternehmen der Riistungsindustrie

e Unternehmen der Atomindustrie, der
Atomenergie- und der Energiewirtschaft im
Hinblick auf reinen Stromverkauf (z.B. zur
Raumheizung)

e  GroBunternehmen der Chemieindustrie
e  GroBunternehmen der Automobilindustrie
e Tabakfirmen

e Haindler und Verarbeiter von WAA-
Produkten (z. B. Pelze, Elfenbein) und von

Tropenholz

¢  Flugreiseunternehmen und Gentechnisch
produzierenden Unternehmen

e  GroBbanken

e Firmen, deren Anteile in Mehrheit von
obengenannten Unternehmen gehalten werden

e Eine Kooperation ist auch ausgeschlossen,
wenn das betreffende Unternehmen bzw. seine
Mutter- oder Tochtergesellschaften im Ausland
nicht den Grundsétzen fiir eine Kooperation

entsprechen und/oder Ziel einer Kampagne einer

anderen FOEI Mitgliedsgruppe sind.
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